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NOMBRE DE PARTICIPANTS

'l 394 TAUX
DE REMPLISSAGE

DES VISITES

PROFIL DES PARTICIPANTS

PAYS D'AIX BOUCHES-DU-RHONE PACA FRANCE



SEUL EN COUPLE ENTRE AMIS EN FAMILLE

affdagcsle &

RESERVATION OT oT
EN LIGNE GARDANNE AIX-EN-PROVENCE
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COMPARATIF

2022 2023
PLACES DISPONIBLES 984 1900
PLACES DISTRIBUEES 640 1394

TAUX DE REMPLISSAGE 64% 73%



BILAN
GLOBAL



*L'ensemble des données annonceées a été récolté lors d'une enquéte de satisfac-
tion, d'un total de 119 questionnaires.

Aviez-vous déja participé aux Indus'3days auparavant ?

Votre appréciation concernant les dates et les horaires :

Moyennement Insalislaisant
Salilaisanl iy
1%




Comment avez-vous connu lI'événement ?
H Bowche 3 oreilla
B A Fecewel d'un Oihce de Toursme

(Txardanme o un aubne obboe)
B Fanmrano Puldeoibares, fotems

= Presse
B Hades
I

B Réseain Sonaux de |'Oiffice de Tourisme de
Gardannme

B éseawy Sodaus de nos partenaires (Aumres
Oifsce. Mune, Entreprises partiopantes)
mirace @ un dies Indluenceuris)

S Imvermnet de FOffice de Toursme de

Gardanme QLI des Indus3days
B Far un auTre e niermet

= Mewslermers, Mailing

Comment jugeriez-vous la qualité du guide pendant la visite :

Moyennement

Satifaisant [_Insn'tlsfms-nn'r.

2 1%




Vos motivations qui vous ont conduit a faire une visite :

BJaime cette marque [ cette entreprise / ce
site

B |e suis curicux/curicuse de decouvrir oo
qui se passe au sein de cetre entreprise /
ce site

B J'ai accés A une visite unigque exclusif

Pendant vos visites, quels ont été vos ressentis ?

Je suis resté sur ma faim, [ aurais woulu en voirfsavair plus - 11
La visite m'a donné des éléments d'informations inattendus _ 449

Jen &l appris encore plus sur les processus de fabrication/de -
fonctinnnemiont
partout
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Pour la prochaine édition, quel(s) site(s)/entreprise(s)
souhaiteriez-vous découvrir ?

Airbus

ITER

Coulisses du Zoo de |la Barben (avec les soigneurs)
La centrale de Gardanne

Visite sur le théme de la mine

FDJ Vitrolles

Le port Autonome de Fos et Marseille

Alteo

Casermne de pompiers

Cadarache

Production agricole

Site de tournage de film

France TV

Aéroport

France bleu Provence

Un centre de traitement des déchets

Biscuitene

nlus appréciés 7

Quels sont les éléments de |a visite que vous avez le

La passion et qualité des intervenants! guides

L'accés dans les coulisses, site interdit au public, visite inédite
La dégustation des produits

Participer, manipuler pendant |a visite

utbt commerciale
Ne pas voir directement la fabricati

I
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Quelgques témoignages

Le concept est vraiment génial , jaimerais beaucoup pouvoir faire
d’avantage de visite chaque année, mais plus de créneaux les week
end seraient un plus car lorsqu’on ne travaille pas c'est ok mais si-
non c’'est compliqué

Visite toujours intéressante et différente d chaque fois. Hate de dé-
couvrir le programme de I'année prochaine

Je suis allée a cette visite avec curiosité mais sans attente particu-
liere et j'ai été agréablement surprise. J'ai appris plein de choses. A
refaire

J'ai beaucoup apprécié l'accuell et les informations que jai eu. Un
guide passionnant. C'était tres instructif. J'ai passé une tres bonne
visite

J'ai apprécié beaucoup votre proposition, le travail organisationnel
et la large palette des choix. Merci et bonne continuation.

Visite toujours intéressante et différente d chaque fois. Hate de dé-
couvrir le programme de I'année prochaine
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La Marseillaise - 21/02 www.entrepriseetdecouverte.fr
Magazine municipal Gardanne - 02 Www. aixenprovencetourism.com
La Provence - 19/03
La Provence - 30/03 www. francebleu.fr
La Provence - 31/03 www.frequence-sud.fr

La Provence - 9/04 lamarseillaise.fr
Magazine municipal Gardanne - 05
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«l'invité de bonsoir Marseille» BFM MP - 27/02 Frande Bleu Provence - 25/03
Magazine «découverte d'ici» BFM MP -

Maritima - 21/03
27/02 au 04/03
Agenda BFM MP - 06 au 19/03



BLOGEURS ET INFLUEUNCEURS

INSTAMEET
Samedi 25 février

9 Influenceurs

4 Entreprises mises a I'hnonneur
395 stories publiées

4 publications instagram/linkedin/facebook




CAMPAGNE

RESEAUX SOCIAUX

CAMPAGNE FACEBOOK

publications

portée globale cumulée des publications

abonnés durant la période de campagne

publications boostées

budget



EVENEMENT FACEBOOK

personnes atteintes

sur achat de billet

Les Inaus'3gays 2023
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www.indus3days.fr

visites totales sur la période

pages vues

visites sur la page d'acceul

visites sur la page « PROGRAMME »

visites sur la page « NOS ENTREPRISES »

1. Marseille
2. Aix-en-Provence
3. Paris
4. Lyon
5. Gardanne



Unssagned

06%
Organic Social

12,0%

Referral

12.7%

Organic Search

20,2%

Lr'r'-l'..rmrv.rm _-.1-,-- - LS

PRINCIPAUX CANAUX
d’aquisition de trafic

3 4%

*Organic Social : via les réseaux sociaux
*Referral : via un lien depuis un autre site
*Organic Search : via les moteurs de recherche
*Direct : via I'adresse url indus3days.fr
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